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the italian eréffnet

Der erste Standort von the italian in Deutschland hat nun in
Recklinghausen eréffnet / Bild: Schérf - The Art of Coffee

Die Osterreichische Unternehmensgruppe Schérf expandiert mit ihrem Systemgastrokonzept
the italian nun auch nach Deutschland. Ende April ertffnet das erste Café-Restaurant der
Franchisemarke in Recklinghausen.

Die Leitidee des Konzepts wird unter dem Motto "morgens, mittags, abends, immer"
zusammengefasst. Mit italienischen Pasta-Speziaitéten, ofenfrischen Pizzen und dem Fokus
auf Scharf Kaffee- und Teespezialitéten ist theitalian ein kulinarischer
Ganztages-Treffpunkt an 365 Tagen im Jahr. Die frisch zubereiteten Speisen werden serviert
oder als Take-away angeboten. Betrieben wird der erste deutsche Standort in
Recklinghausen in Kooperation mit dem Geschéftspartner Uwe Suberg, Gastronom und
Eventdienstleister.

Die Schéarf Gruppe versteht sich seit mehr als 60 Jahren als Vorreiter im Erkennen von
internationalen Gastro-Trends und setzt diese fur lokale Mérkte um. Beim the italian werden
in Zukunft nun auch in Deutschland kulinarische Highlights aus der Kiche Italiens
angeboten. Reinhold Schérf, Geschéftsfihrer der Unternehmensgruppe Schérf: ?Es freut uns,
die Eréffnung des ersten deutschen'the italian-Standortes in Recklinghausen bekanntgeben
zu dirfen. Wir haben dieses System in Zusammenarbeit mit Herbert Willfurth und Markus
Pflug in den vergangenen Jahren sehr erfolgreich als Ganztages-Gastronomiekonzept von
morgens mittags abends immer bereits an weltweit sechs Standorten positioniert. Auch in
Deutschland sehen wir mit unserem Kooperationspartner Uwe Suberg hier grof3es Potenzial,
wo wir aus der Scharf-Gruppe schon zahlreiche Partner aus den Bereichen Béackerel,



Kaffeehauser als auch Coffeeshop Company tber Jahrzehnte gewinnen konnten, und haben
Recklinghausen als Ausgangspunkt fir unsere Expansion des Konzepts the italian gewahit."
Uber die Er6ffnung in Recklinghausen hinaus gibt es bereits Plane fiir zumindest 20 weitere
Standorte in den kommenden zwel bis drei Jahren in Deutschland. Da die Nachfrage grof3 sei
und die Schérf-Gruppe mit Konzepten fir Backereien und Kaffeehauser bereits positive
Erfahrungen in Deutschland gesammelt habe, gibt es laut Unternehmensangaben konkrete
Plane fUr diesen grofen Rollout.



