
MESSEN & EVENTS

Rekord-Messetrio

Das Messetrio aus Ambiente, Christmasworld und Creativeworld

war Ende Januar der Treffpunkt der Konsumgüterbranche / Foto:

Messe Frankfurt/Jens Liebchen

Celebrating Business Together: Unter diesem Motto stand das diesjährige Messe-Trio der

globalen Konsumgüterbranche, bestehend aus Ambiente, Christmasworld und

Creativeworld. Ein Fest der Rekorde: Mit einem Plus von zehn Prozent stellten 4.928

Aussteller auf über 360.000 Bruttoquadratmetern ihre Neuheiten vor.

Trotz mehrtägigem Streik bei der Deutschen Bahn ließen sich rund 140.000 Besucher aller

Handelszweige und Vertriebswege auf dem größten Event in der Geschichte der Messe

Frankfurt von einer Fülle an Trends und Innovationen begeistern. Der One-Stop-Shop der

Branche mit über 170 Teilnehmerländern und -regionen gab als internationale Netzwerk-

und Orderplattform Orientierung, Inspiration und Lösungsansätze zu aktuellen

Herausforderungen im Markt.

?Einmal im Jahr und nur hier in Frankfurt gibt es das! Die Wirtschaft steht angesichts

zunehmender globaler Spannungen enorm unter Druck. Daher sind persönliche

Begegnungen, neue Lösungen, Inspirationen und die Erschließung neuer Exportmärkte und

Vertriebskanäle wie HoReCa und das Objektgeschäft unersetzlich?, betont Detlef Braun,

Geschäftsführer der Messe Frankfurt.

Höchstwerte in Internationalität, Qualität und Quantität

Angesichts neuer Messerekordwerte waren die Erwartungen entsprechend hoch. Diese

wurden erfüllt: Neukontakte mit Einkaufsentscheider, globale Geschäftsanbahnungen und

weltweite Besucherströme prägten Ambiente, Christmasworld und Creativeworld. Die

Internationalität hat zugenommen: Drei von vier Fachbesuchern kamen aus dem Ausland



nach Frankfurt. Mit einem Anstieg der Internationalität auf Besucherseite um fünf Prozent

im Vergleich zum Vorjahr auf aktuell 71 Prozent toppte die Mega-Messe das

Vorjahresergebnis. Deutschland führte in diesem Jahr die Liste der Besuchernationen an.

Italien und China belegten Platz zwei und drei der Besucherländer, gefolgt von den

Niederlanden und den USA.

Wichtige Distributoren für Hotel- und Gaststättenbedarf aus der ganzen Welt und

Immobilienentwickler wie Aurelis Real Estate, Deka Immobilien Investment und Lambert

Smith Hampton waren ebenso in den Hallen unterwegs wie Vertreter von Hotelgruppen wie

der Marriott Hotel Holding. Dass der Handel die Ambiente, Christmasworld und

Creativeworld als Erfolgsplattform ansieht, bestätigt auch die Besucherbefragung der Messe

Frankfurt: In puncto Zufriedenheit mit dem Ausstellungsangebot übertrafen die diesjährigen

Messen ebenfalls das Vorjahr: 94 Prozent der Besucher zeigten sich gegenüber 93 Prozent

im Vorjahr mit der Qualität und Bandbreite des Austellerangebots zufrieden.

One-Stop-Shop mit Premieren, Impulsen, Antworten und Lösungen

Design, Digitalisierung in Handel und Produktion, Lifestyle und Nachhaltigkeit, New Work

und Future Retail ? die globalen Themen der Branche standen im Fokus der Messen. Das in

Thementagen neu strukturierte Rahmenprogramm war ein wertvoller Impulsgeber. Vorträge,

Sonderpräsentationen, Workshops und Führungen zogen sich konsequent durch die fünf

Messetage und ließen sich an den Thementagen vertiefen. Mit dem neu konzipierten Tag des

Hoteliers rückt die Ambiente die Hospitality-Branche ins Blickfeld und entwickelt die

Wachstumsfelder HoReCa und Contract Business weiter. Damit eröffnet sie

Branchenteilnehmern neue Geschäftsmöglichkeiten in Richtung gewerblicher

Endverbraucher. Nachhaltigkeit war und bleibt ein Metathema von globaler Bedeutung,

welches das Messetrio konsequent in allen Produktsegmenten, im Rahmenprogramm und

dem veranstaltungsübergreifenden Special Interest Ethical Style beleuchtete.

Die Ambiente, Christmasworld und Creativeworld finden auch zukünftig zeitgleich auf dem

Frankfurter Messegelände statt. Allerdings rücken sie auf Anfang Februar, um eine

Entzerrung der Messetermine zu gewährleisten. Zudem wird die Tagesfolge bei der

Creativeworld in Absprache mit der Branche optimiert. Alle drei Leitmessen starten am

Freitag. Es bleibt bei der Laufzeit von vier Tagen.

Ambiente/Christmasworld:7. bis 11. Februar 2025

NEU: Creativeworld: 7. bis 10. Februar 2025


