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In seiner nunmehr seit 1985 andauernden Geschichte ist
der GW Verlag lange Zeit wie ein traditioneller deutscher
Fachverlag aufgetreten - das Hauptaugenmerk lag auf
gedruckten Fachmagazinen, finanziert durch Anzeigen-
verkdufe, Abonnements und verfeinert durch Medien-
kooperationen und kundenorientierte redaktionelle
Berichterstattung. Heute prasentiert sich unser Verlag
als modernes Medienhaus - das Leistungsspektrum
reicht vom Printobjekt Giber Award- und Testformate bis
zur virtuellen Gastrowelt.

Unsere Fachmagazine online

Die fortschreitende Digitalisierung ermdglichte uns
bereits vor einigen Jahren neben unseren gedruckten
Heften moderne, tagesaktuell gepflegte Webseiten fiir
die drei Fachmagazine gastrotel, Superior Hotel und
Trendkompass.

Newsletter

Die Corona-Pandemie brachte einen gesteigerten Be-
darf an gesundheits-, wirtschafts- und branchenpoliti-
schen Nachrichten mit sich, worauf der GW Verlag mit
dem sofortigen Ausbau seiner Newsletter-Aktivitaten
antwortete. ,gastrotel weekly” erschien in Corona-
Hochzeiten bis zu dreimal wochentlich, heute erreicht
unser Newsletter an jedem Donnerstagmorgen knapp
22.000 Abonnenten aus der Branche. Zugriffsraten und
Klickzahlen sind Gberdurchschnittlich - ebenfalls beim
Trendkompass-Newsletter, den wir alle zwei Wochen
versenden und der einen GroBteil der deutschen Ki-
chenfachplaner, Gastronomiefachhandler und Herstel-
ler von GroBkiichentechnik erreicht.

amberproject

Seit Ende September 2022 gibt es die virtuelle
360°-Gastgewerbewelt amberproject. Ausschlagge-
bend fir diese in der Branche als bahnbrechend wahr-
genommene Ildee ist die einzigartige User-Experience.
Hier setzt amberproject an und bietet eine begehba-
re Gastrowelt aus Restaurant, Bar, Restaurantkiiche,
GroBkuche, Hotel, AuBenterrasse sowie Seminar- und
Newsraumen.

Alle ausgestellten Einrichtungsgegenstande und Gera-
te sind anklickbar und leiten auf die Webseiten - oder in
die virtuellen Welten - des jeweiligen Herstellers weiter.
Die begehbaren News- und Seminarraume sind fir Vor-
trage, Produktshows, Verkostungen etc. buchbar und
stellen virtuelle Treffpunkte fiir die Branche dar.

Tischmeister

Praxisorientiert und tief in der Branche verwurzelt pra-
sentiert sich ein weiterer Baustein unseres moder-
nen Medienhauses. Der Tischmeister versteht sich als
Award und Wettbewerb fiir Serviceprofis und dreht sich
rund um den gedeckten Tisch.

Er wiirdigt die Serviceteams gastronomischer Betriebe
in Deutschland und pramiert auBergewdhnliche Tisch-
dekore.

Gastro Scouts

In naher Zukunft testen wir auch noch! In Zusammen-
arbeit mit dem Fachhéandler Mike Sandkihler (Gastro
Concept) sowie dem Test- und Wirtschaftsverlag
FACTS, unserem Schwesterverlag, haben wir das For-
mat Gastro Scouts entwickelt. Unter diesem Testlabel
testen und bewerten wir professionelles Kiichenequip-
ment nach einem selbst aufgestellten Kriterienkatalog
und multiplizieren die Resultate Giber alle Kanale (eigene
Videoproduktion, Print, Online).
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Die GW Verlag GmbH ist einer der fiihrenden deutschen
Fachverlage fiir das Gastgewerbe. Die Titelpalette um-
fasst drei Fachtitel im Bereich Gastronomie, Hotel-
lerie sowie Technik & Planung fiir GroBkichen- und
Gastronomieausstattung.

www.gwverlag.de

gastro

SCOULS

Der GW Verlag mit 39 Jahren Verlagshistorie setzt von
Beginn an hochsten Qualitatsstandard und gehért zu
den fihrenden Medienunternehmen fiir das Gastgewer-
be in Deutschland.

Unser Fachverlag bietet ausgezeichnete Informations-
quellen fiir Spezialisten in den Bereichen Gastronomie,
Hotellerie sowie Technik & Planung fiir GroBkiiche und
Gastgewerbe. In einem sorgfaltig abgestimmten Ver-
lagsportfolio aus drei Zeitschriftentiteln sowie Online-

Portalen und Newslettern liberzeugen wir monatlich
hunderttausende Profis und Entscheider aus dem Gast-
gewerbe.

Die hohe Akzeptanz bei unseren Lesern und die Erfol-
ge unserer Werbekunden bestatigen unsere strategi-
sche Ausrichtung in einem hart umkampften Markt und
bestarken uns, regelmaBig innovative Ldsungen zu
entwickeln.

Online: Permanent Auszeichnung: Jahrlich Tests: Permanent Erscheint: 6 x pro Jahr Erscheint: 4 x pro Jahr Erscheint: 10 x pro Jahr
Virtuelle Markenwelt Wettbewerb fiir Serviceprofis Testlabel fir professionelles Verbr. Auflage: 92.075 Expl."” Verbr. Auflage: 15.009 Expl."” Verbr. Auflage: 2.401 Expl.”
Kichenequipment tber alle Format: DIN A4 Format: DIN A4 Format: DIN A4

Medienkanéle hinweg Seitenumfang: 68 -102 Seiten Seitenumfang: 56 - 68 Seiten Seitenumfang: 28 - 48 Seiten

Auflagenkontrolle: IVW Auflagenkontrolle: IVW Auflagenkontrolle: IVW

www.amberproject.de

www.tischmeister-award.de

www.gastroscouts.de

www.gastrotel.de

www.superior-hotel.net

www.trendkompass.de

1) IVW Durchschnitt von 11.22 bis 11.23



sW

GW Verlag
Meerbuscher StraBe 68
40670 Meerbusch

www.gwverlag.de;
info@gwverlag.de

Telefon (0201) 87126-14

Geschaftsfiihrung

Shervin Pourghaffari-Poser
Telefon (0201) 87126-14
pourghaffari@gastrotel.de

Jahrgang / Jahr

40. Jahrgang / 2024

Erscheinungsweise

6 mal jahrlich

Ansprechpartner Verlag
Chefredaktion

Peter Erik Hillenbach
Telefon (0201) 87126-949
hillenbach@gastrotel.de

Redaktion

Yvonne Ludwig-Alfers
Telefon (0201) 87126-859
ludwig@gastrotel.de

Maren Peters
Telefon (0201) 87126-869
peters@gastrotel.de

Bezugspreis

Jahresabonnement € 12,-
Einzelverkaufspreis € 2,-
Ausland zzgl. Versandkosten

Bankverbindung

Stadtsparkasse Diisseldorf
Kto.Nr. 1005875966,

BLZ 30050110

IBAN:

DE 91300501101005875966
BIC: DUSSDEDDXXX
UST-IDNr. DE 815/272/213

Standige redaktionelle
Mitarbeiter

Hans-Herbert Seng
(Frankfurt a. M.)
Silvia Geuker (Miinster)

Zahlungsbedingungen

Innerhalb von 30 Tagen

nach Rechnungsdatum rein
netto. Bei Vorauszahlung bis
zum Erscheinungstermin 2%
Skonto.

Anzeigen Shervin Pourghaffari-Poser
(Leitung)
Telefon (0201) 87126-14
pourghaffari@gastrotel.de
Abo-Service Martina Kolditz

Telefon (02103) 33996-63
gw@printon.de

Allgemeine
Geschaftsbedingungen

Alle Anzeigenauftrage wer-
den ausschlieBlich geman
den Allgemeinen Geschéafts-
bedingungen ausgefihrt.

www.gastrotel.de/agb/print
www.gastrotel.de/agb/online

Mitgliedschaften

IVW - Informationsgemein-
schaft zur Feststellung der
Verbreitung von Werbetra-
gerne.V.




Zum Verlag 2
Titelportrat / Relaunch 6
Verbreitungs- / Empféanger-/ Auflagenanalyse 7
Leserschaftsdaten / Entscheidungskompetenz 8
Standige Themenrubriken 10
Themen & Termine 12
Messekalender 13
Technische Daten / Preise & Formate 14
Rabatte / Zuschlage / Kleinanzeigen 15
Beilagen / Beihefter / Beikleber 16
AD Specials: Sonderwerbeformen 17
gastrotel-Newsletter 18
gastrotel.de - Banner 32
AD Sales Management / AGBs 34




Das Verlags- und Redaktionsteam kann auf 39 Jahre
Verlagserfahrung zuriickgreifen - dies garantiert ein
redaktionelles Konzept mit héchster Zielgruppen-Affi-
nitat.

gastrotel ist das auflagenstarkste IVW-gepriifte unab-
hangige Fachmagazin fir Unternehmer und Mana-
ger in Gastronomie und Hotellerie in Deutschland. Mit
einer Verbreitung von 92.075 Exemplaren (IVW) erreicht
die attraktive Publikation fast jeden zweiten gastrono-
mischen Betrieb in Deutschland. Attraktiv deshalb, weil
ein kompetentes Verlags- und Redaktionsteam sich
bewusst ist, dass Fachpublikationen mehr denn je emo-
tional inszeniert werden missen: von Profis fir Profis.
Dazu gehéren die verstandliche Vermittlung von rele-
vantem Fachwissen, Inspiration durch tbertragbare und
nachvollziehbare Best-Practice- und Anwendungsbei-
spiele, verbunden mit einer starken optischen Prasenz
der redaktionellen Inhalte.

Um diese fachlichen Botschaften authentisch und zeit-
gemaB zu transportieren, hat der GW Verlag den Titel
gastrotel im Jahr 2018 nochmals einem entscheiden-
den Relaunch unterzogen. Mit einer modernen Bild-
sprache, signifikant beim Cover zu erleben, sowie einer
verschlankten, effektiveren Nutzerfiihrung des Lesers
im Heftinneren spricht das Fachmagazin nun auch jin-
gere Profis am Herd und im Betrieb verstarkt an.

Zu den Schwerpunkten jeder Ausgabe zahlen vorrangig

e anindividuellem Erfolg orientierte Praxisreporta-
gen aus der Breite der Zielgruppe (Bistros, Cafés,
Gaststatten, Kneipen, Restaurants, Szenegastro-
nomie, Gasthauser, Pensionen, Familienhotels,
etc.)

o auf Innovationen und Impulse des Marktes bezug-
nehmende Fachthemenaus den Segmenten Food &
Beverages, Ausstattung & Ambiente sowie Aus-
stattung & Technik

e auf den aktuellen und visionaren Betriebserfolg
ausgerichtete Management- und Marketingthe-
men

Selbstverstandlich begleitet die Redaktion die fir die
Branche relevanten gesellschaftlichen, wirtschafts-
und verbandspolitischen Entwicklungen mit News,
Kommentaren, Meinungen und Statements. Mit einem
klaren Layoutdesign sowie zahlreichen Facts- und Pro-
file-Infokdsten werden die Leser konzentriert durch die
jeweiligen Themen gefiihrt beziehungsweise auch in
Kurzform informiert und inspiriert.

Mit 92.075 Exemplaren pro Ausgabe auflagenstarks-
tes Fachmagazin der Branche in Deutschland (IVW,
Jahresdurchschnitt der Quartale 11/2022 bis 11/2023).




Fachmagazin fiir Gastronomie und Hotellerie
39 Jahre hochster Qualitatsstandard
Punktgenaues Zielgruppenmedium

Absatzorientierte Berichterstattung mit extrem
hoher Reichweite

Mit knapp 550.000 Exemplaren das Fachmagazin
mit der hochsten verbreiteten Jahresauflage im

deutschen Gastgewerbe

Gunstigster TKP mit 47,94 € im gesamten Gast-
gewerbe-Zeitschriftenmarkt

Kostenloses ePaper

Nach Nielsengebieten/Ausland Exemplare Prozent Gaststatten/Schankwirtschaften 6.943 7,54
Nielsengebiet 1 13.294 14,44 Restaurants 48.925 53,14
Schleswig-Holstein, Hamburg, Bremen, Niedersachsen

Hotels/Pensionen/Gasthofe 18.477 20,07
Nielsengebiet 2 23.490 25,51
Nordrhein-Westfalen Bistros/Diskotheken/Bars/Szenegastronomie 6.533 7.10
Nielsengebiet 3a 15.331 16,65 Systemgastronomie/Imbis/Caterer/Gemeinschaftsverpflegung 10.216 1,10
Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland

Sonstiges (Schulen, Industrie etc.) 981 1,07
Nielsengebiet 3b 15.416 186,74
Baden-Wirttemberg Gesamt 92.075 100,00
Nielsengebiet 4 16.652 18,09
Bayern
Nielsengebiet 5 1.789 1,94
Berlin

Druckauflage 92.206
Nielsengebiet 6 2.981 3,24
Mecklenburg-Vorpommern, Brandenburg, Sachsen-Anhalt Verbreitete Auflage 92.075
Nielsengebiet 7 3.121 3,39 Abonnements 25.570
Thiringen, Sachsen

Auflagenkontrolle: IVW - Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung
Ausland 1 0,00 von Werbetragern e.V.

Quelle: Jahresdurchschnitt der Quartale 11/2022 bis 11/2023
Gesamt 92.075 100,00

Abweichungen von 100 % aufgrund von Rundungen méglich.
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Wir kennen unsere Leser! Inserenten wollen wissen,

wer lhre Anzeige liest und wie sie angenommen wird.

546 gastrotel-Leser nutzten unseren Fragebogen,
dessen Auswertung konkrete Aussagen Uber unsere
Leserschaft zulasst.

1.000 Kontakte-Preis:

1/1Seite 4¢/322.262 Leser*

Quelle: gastrotel-Leserumfrage 2014. Abweichungen
von 100 % aufgrund von Rundungen mdglich.

82% der Leser sind Inhaber oder Geschaftsfiihrer

83% der Leser lesen jede Ausgabe von gastrotel

88% der Leser bewerteten die fachliche Qualitat der
Texte mit gut oder sogar sehr gut

82% der Leser bewerteten die Aktualitat von gastrotel
mit gut oder sogar sehr gut

85% der Leser bewerteten gastrotel insgesamt mit gut
oder sogar sehr gut

3,5 Leser je Heft

(IVW durchschnitt von 11.22 bis 11.23)

Reichweite auf Basis der gastrotel-Leserumfrage 2014

44% beachten die Anzeigen gezielt oder intensiv

55% beachten die Anzeigen gelegentlich.



Die kaufkraftigsten Konsumenten sind zwischen 40 und
60 Jahre alt - und genau in dieser Altersgruppe befindet
sich der GroBteil der gastrotel-Leser. Sie bilden fir
Anbieter von gastgewerblichen Dienstleistungen und
Produkten eine entscheidende Zielgruppe.

Quelle: gastrotel-Leserumfrage 2014. Abweichungen
von 100 % aufgrund von Rundungen méglich.

Nach Mitarbeitern

keine Angabe 0,73% keine Angabe 2,20 %
bis 29 Jahre 3,30% 1-2 Mitarbeiter 14,29%
30-39 Jahre 13,19% 3 -5 Mitarbeiter 30,40%
40-49 Jahre 28,94% 6 - 10 Mitarbeiter 26,01%
50-59 Jahre 27,84 11- 20 Mitarbeiter M.72%
>60 Jahre 26,01% 21-50 Mitarbeiter 9,89%
> 51 Mitarbeiter 5,49%

Die Betriebe besitzen im Durchschnitt

121 Sitzplatze

Die Betriebe mit Ubernachtungsméglichkeiten
besitzen im Durchschnitt

31Zimmer

83 % der gastrotel-Leser treffen alle
Entscheidungen fir den Einkauf oder fir ihren Bereich:

Ich habe nicht mit dem Einkauf zu tun.
2,20 %

Ich treffe alle Entscheidungen fiir den Einkauf.
14,29%

Ich treffe alle Entscheidungen fiir meinen Bereich.
30,40%

Ich beeinflusse alle Kaufentscheidungen mit.
26,01%
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Selbst wenn man das Einmaleins der Branche be-
herrscht und ,eigentlich” alles richtig macht:

Der Traum von der eigenen Gastronomie st6B8t auch mal
an seine Grenzen. Unsere Fachautoren besuchen des-
halb Cafés und Steakhauser, mediterrane Restaurants
und traditionelle Gastwirtschaften, Szenelokale und
Familienbetriebe, deren Konzepte funktionieren. Was
sind die Erfolgsfaktoren dieser Adressen, was ist ihre
Geschaftsidee und wie wird sie umgesetzt?

Wir zeigen an soliden, individuellen Beispielen, welche
unternehmerischen Einfélle Sie vielleicht auch fir lhren
Betrieb gewinnbringend nutzen kénnen.

Namhafte Fachautoren und Entscheider der Branche
auBern sich in gastrotel kompetent zur scheinbar so
einfachen Frage, wie Sie Ihr gastronomisches Konzept
erfolgreich und ganzheitlich umsetzen kdnnen. In Fach-
beitrdgen und Experteninterviews wird beantwortet,
wie Sie |hr Haus leiten, |hr Personal fihren und den
Nachwuchs ausbilden. Wie Sie richtig werben, wie Sie
lhre Zielgruppen ansprechen und die sozialen Medien
nutzen. In unseren Serien wird erlautert, wie Sie Ihre
Kernaussage frisch und aktuell halten, wie Sie die tag-
lich anfallende Arbeit delegieren und lhre Buchungen
optimieren.

Als reichweitenstarkes Branchenmedium wird gastrotel
von den Branchenteilnehmern als seridser, kompe-
tenter Gesprachspartner wahrgenommen. In unserem
Magazin sprechen Entscheider tber die geschéaftlichen
Strategien ihrer Unternehmen im Markt.

Wie ist der aktuelle Stand, wohin entwickelt sich das
Geschaft? Wie reagieren Leitung und Belegschaft auf
Trends, auf technische Neuerungen oder gesellschaft-
liche Strémungen und wie erreicht die Firma ihre
Kunden? In gastrotel prasentieren Marktfiihrer ihre
Produktinnovationen und stellen ihre Lésungen und
Konzepte vor.

Kaum eine andere Branche stellt sich so breit auf wie
das Gastgewerbe, nirgendwo sonst ist das Spektrum
der Dinge, die bendtigt werden, groBer. Auf unseren
Markt & Produkte-Seiten zeigen wir die aktuellen Neu-
heiten: den Szenedrink fiir den Sommer ebenso wie die
neue Porzellanserie, den attraktiven Weinkihlschrank
wie den saisonalen TK-Snack.

Ob Bauernbettwasche fiirs Hotelzimmer oder Saucen-
gebinde flr die GroBkiiche - mit einem Blick in unsere
Seiten sind Sie stets auf dem Laufenden.

Empfohlen fur
Profis. Von Profis.

im Kleinen beginnen

Geballte
Kaffeekompetenz

KREIERT IN *
WENIGEN -

MINUTEN ‘O

2= Mze
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Ob Internorga, Intergastra oder CHEF-Sache, ob Pro-
Wein oder Alles fiir den Gast: Zu den relevanten Bran-
chentreffen bringt gastrotel informative Vorberichte
und kompetente Riickschauen.

Wir fragen Entscheider nach ihren Messeerfahrungen
und prasentieren die aktuellen Branchentrends. Spe-
zialmessen widmen wir die entsprechende Aufmerk-
samkeit und geben Veranstaltern Raum, ihre Konzepte
zu erlautern.

Das Gastgewerbe ist schnelllebig. Auf unseren News-
seiten bringen wir aktuelle Neuheiten von gastronomi-
schen Veranstaltungen, Preisverleihungen und Wettbe-
werben und klopfen technische Entwicklungen auf ihre
Verwendbarkeit fiir den Gastronomen und Hotelier ab.
gastrotel stellt Menschen vor, die die Branche bewegen
und Produkte, die dem Anwender helfen.

Gesetzliche Entwicklungen, die das Gastgewerbe
betreffen, erweisen sich in der Praxis haufig als Fall-
strick. Vom Mindestlohn Uber Allergen-Verordnungen
und nicht manipulierbare Kassensysteme bis zu neuen
Brandschutzbestimmungen bringt gastrotel regelmaBi-
ge Updates der Gesetzeslage.

Experten erldutern in Fachbeitragen oder Interviews,
worum es jeweils geht und worauf Gastronomie und Ho-
tellerie achten mussen.

Das Schreckgespenst Fachkraftemangel schwebt tber
unserer Branche wie lber kaum einer zweiten. Eine
Schlisselstellung nimmt hier der Bereich Aus- und
Weiterbildung ein. Mit welchen Angeboten schafft es
das Gastgewerbe, den Nachwuchs anzusprechen und an
sich zu binden? Fachautoren und Branchenfachleute er-
klaren, was zu tun ist.

Welche Ausbildungen, Lehrgdnge und Abschlisse
gibt es fir junge Leute, mit welchen Methoden schult
der Gastronom oder Hotelier sein Stammpersonal?
Auch das Thema Nachfolgeregelung gehért zu diesem
Komplex.

Positiver Jahresauftakt

TRANSGOURMET

DAS BESTE ,WIN WIN‘ FUR
UNSERE

NS GETUNE 53X

Hand in Hand beim

Wiederaufb e o

: : EuGH-konforme :
Personalplanung
in einer
All-in-One-Lésung o L.

Fcaperra
ok ok ok




MARZ

MAI

JULI

AUGUST

OKTOBER

DEZEMBER

Food

Getranke

Ausstattung &
Einrichtung

Ausstattung & Technik

Know-how fir
Entscheider

1

ET: 04.03.2024
AS: 08.02.2024
DU: 15.02.2024
RED: 18.01.2024

Friihstliick & Brunch
Rund ums Ei
Spargel & Co.

Fisch & Seafood

Getrankemarkt:

Neue Produkte fiir den
AuBer-Haus-Markt
Weintrends

Outdoortrends:
Tische, Stiihle und Co.
fir den AuBenbereich

Messeneuheiten:
Kiichentechnik

Digitale Unterstiitzung im
Restaurant

Internorga & ProWein
Onlinemarketing
Mitarbeiter finden und
halten

2

ET: 06.05.2024
AS: 11.04.2024
DU: 18.04.2024
RED: 21.03.2024

Ab auf den Grill
Plantbased

Dips & Saucen
Eis & Desserts

Biermarkt
Kaffee & Tee

Indoortrends
Tafelambiente
Berufsbekleidung fir den
Sommer

Kaffeemaschinen &
-vollautomaten
Grilltechnik & -equipment

Energiemanagement
Outsourcing

3

ET: 01.07.2024
AS: 06.06.2024
DU: 13.06.2024
RED: 16.05.2024

Sommerliche Brot-und
Backwaren
Molkereiprodukte

Ole & Krauter

Fruchtige Cocktails fur
die warme Jahreszeit
Neues aus der
AFG-Getrankewelt
Spirituosen

Barambiente
Aktions-/ Prasentations-
mobel

Frontcooking &
Outdoorkiichen

Take away & Delivery:
Mehrweg & Transport-
I6sungen

Shaker, Mixer, Eiscrusher

Software-, Cloud- und
Anwendungslésungen
Regional einkaufen beim
Foodservice

4
ET: 26.08.2024
AS: 01.08.2024
DU: 08.08.2024
RED: 11.07.2024

Beilagen

Fingerfood & Snacks
Premium Beef
Gerichte fir Kinder

Alkoholfreie Speisen-
begleitung
Premiumbiere:
WeiBbiere

Gastezimmer
Speise- und Getranke-
karten

Abluft- und Frittier-
technik
Kombidampfer

Aus-und Weiterbildung
Hygienekonzepte

5

ET: 21.10.2024
AS: 26.09.2024
DU: 05.10.2024
RED: 05.08.2024

Deftige Kiiche
Pizza, Pinsa, Flamm-
kuchen
Dessert-Toppings

HeiBgetranke fir die
kalte Jahreszeit
Tonic & Filler

Umbau & Renovierung
Terrasse: Mobel und Aus-
stattung fiir Herbst und
Winter

Mobilitatskonzepte
Kihlen & Gefrieren
Spiltechnik

Nachhaltigkeit im Betrieb
Abfallmanagement
Kichenplanung
Festtagsmenis

6

ET: 09.12.2024
AS: 14.11.2024
DU: 21.11.2024
RED: 24.10.2024

ET = Erscheinungsdatum

AS = Anzeigenschluss

DU =Druckunterlagenschluss
RED = Redaktionsschluss

Brunch
Patisserie

Cognac, Whisky & Brandy
Sekt & Champagner
Mineralwasser

Bufettldsungen
Sanitaranlagen

Vitrinen & Prasentations-
mobel

Kichenherde
Mobile Kassenlésungen
Trinkwasseraufbereitung

Alle Messen und Termine sind
ohne Gewabhr. Bei Drucklegung

. standen teilweise die Messe-
Reservierungs-

management
Brandschutz
Versicherungen

Termine noch nicht fest.
Der Verlag behélt sich vor,
bei Verlags-Sonderveréffent-

lichungen Sonderpreise oder

Standige Themenfelder: Erfolgskonzepte & -reportagen, Management, Marketing & Vertrieb, Marktstrategien, Markt & Produkte, Fachmessen, News aus dem Gastgewerbe,

Recht, Steuern, Finanzen und Versicherungen, Aus- und Weiterbildung

Einzelkalkulationen zu be-

rechnen.
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Horecava Amsterdam Intergastra Stuttgart EuroVino Karlsruhe Fibo KéIn Fameba Friedrichshafen Zagg Luzern (CH)
(NL)08.01. - 11.01. 03.02.-07.02. 03.03. - 04.03. 11.04. - 14.04. 22.06. - 23.06. 20.10. -23.10.
Heimtextil Frankfurt Fruit Logistica Berlin ITB Berlin Sidback Stuttgart
09.01. -12.01. 07.02.-09.02. 05.03. - 07.03. 26.10.-29.10

Best of Events Dortmund
17.01. -18.01.

Ambiente Frankfurt
26.01.-30.01.

Nord Gastro & Hotel
Husum
12.02.-13.02.

Internorga Hamburg
08.03. -12.03.

BioFach Niirnberg
13.02. -16.02.

Gastro Vision Hamburg
08.03. - 11.03.

Gastro Invent Bremen
25.02.-27.02

ProWein Disseldorf
10.03.-12.03.

Fish International
Bremen
25.02.-27.02

Kulinarik Salzburg(A)

15.03. - 17.03.
SHK-E Essen
19.03.-22.03.

Beauty Dusseldorf
22.03.-24.03.

Alles fiir den Gast Herbst
Salzburg (A)
09.11.-13.11.

BrauBeviale Niirnberg
28.11-30.11.

Alle Messen und Termine sind
ohne Gewabhr. Bei Drucklegung
standen teilweise die Messe-
Termine noch nicht fest.

Der Verlag behélt sich vor,

bei Verlags-Sonderveréffent-
lichungen Sonderpreise oder
Einzelkalkulationen zu be-

rechnen.
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Zeitschriftenformat: DIN A4, 210 x 297 mm
Satzspiegel: 185 x 265 mm
Druckverfahren: Rollenoffset
Verarbeitung: Riickendrahtheftung

Farben: Nach DIN 16539 aus der Euroskala
(Sonderfarben auf Anfrage)

Farbprofile:
Umschlag: ISO Coatec V2 (ECI)
Innenteil: PSO LWC Improved (ECI)

Druckunterlagen:

Bevorzugtes Datenformat ist PDF. Alle verwendeten
Schriften sind einzubetten.

Farb-Modus CMYK, 300 dpi, Strich in Bitmap-Modus
mind. 1200 dpi.

Beschnitt: mindestens 3 mm pro Anschnittkante

Fir alle Anzeigen sind farbverbindliche Vorlagen

erforderlich: Digitalproofs (mit Ugra/FOGRA Medienkeil)

Datentransfer:
E-Mail: pourghaffari@gastrotel.de

Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnittzugabe an
allen angeschnittenen Seiten. Wir berechnen keinen
Zuschlag fur Anschnitt und Bunddurchdruck.
Formate von Anzeigen tber Bund auf Anfrage.

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

Preise

4e 15.450 €
3c 13.270 €
2c 11.300 €
s/w 9.230 €

Formate
Satzspiegel
Anschnitt

Preise

4e 7.725 €
3c 6.750 €
2c 5.650 €
s/w 4,615 €

Formate
Satzspiegel
Anschnitt

Preise

4e 5.140 €
3c 4575 €
2c 3.765 €
s/w 3.075 €

Formate
Satzspiegel
Anschnitt

BxHinmm
185 x 265
210x297+3
Beschnitt

BxHinmm
91x 265
103x297+3
Beschnitt

BxHinmm
59 x 265
71x297+3
Beschnitt

185 x 135
210x148+3
Beschnitt

185 x 88
210x98+3
Beschnitt

Preise

4e 3.860 €
3c 3.490 €
2c 2.830 €
s/w 2.305 €

Formate
Satzspiegel
Anschnitt

Preise

4e 1.930 €
3c 1.860 €
2c 1.415 €
s/w 1.155 €

Formate
Satzspiegel
Anschnitt

BxHinmm

43 x 265 185 x 66 91x 132
55x297+3 210x76+3 103x142+3
Beschnitt Beschnitt Beschnitt
BxHinmm

43 x132 185 x 33 90 x 66
55x 142 +3 210 x43+3 103x76+3
Beschnitt Beschnitt Beschnitt
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Anzeigen und Seiten im Anschnitt sind mit zzgl. 3 mm

zum Nettoformat anzulegen. Malstaffel Mengenstaffel Preis 3,90€ / mm
Farbzuschlag 75 €
Bei angelieferten Daten ist darauf zu achten, dass kein 3 Anzeigen 3% 1Seite 3% Chiffre-Gebuhr 6,50 €

RGB- oder LAB-Farbraum vorhanden ist. Sonderfarben

auf Anfrage. 6 Anzeigen 5%  2Seiten 5% - . [ |

10 Anzeigen 10 % 4 Seiten 7%
6 Seiten 10 %
Beispiele 3-spaltig/50 mm  2-spaltig/50 mm 1-spaltig /50 mm
8 Seiten 15 %
10 Seiten 20 %

Immobilien, Geschéaftsverbindungen, Fachschulen/Weiterbildung, An- und Verkaufe
(nur Gastgewerbe-Unternehmen), Stellenanzeigen

Ihre Anzeige wird kostenlos auf www.gastrotel.de als

ePaper und unter der Online-Rubrik veréffentlicht. Ein Bestellformular fiir Kleinanzeigen kénnen Sie telefonisch anfordern unter:
(0201) 87126-14

Wir berechnen keine Zuschlage fiir Umschlagseiten
(rechtzeitige Reservierung empfehlenswert).

12,50 € / mm (mindestens 2-seitig an Text
angrenzend) max. 4 Spalten je Spalte 43 mm.

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.
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Wir bieten lhnen die Mdglichkeit der kompletten
Herstellung von Beilagen und Beiheftern. Preis auf
Anfrage.

Beilagen, Beikleber und Beihefter miissen so beschaf-
fen sein, dass eine zusatzliche manuelle Aufbereitung
entfallt. Andernfalls werden diese Kosten in Rechnung
gestellt.

Fir Beilagen, Beikleber und Beihefter muss vor
Auftragsannahme ein verbindliches Muster oder
ein Layout mit Gr6Ben- und Gewichtsangaben
beim Verlag vorgelegt werden. Liefermengen und
Anlieferungsadressen entnehmen Sie bitte der
jeweiligen Auftragsbestatigung. (Anlieferung an
Druckerei mit Vermerk:

JFur gastrotel, Ausgabe Nr. ../....")

Wir bieten Ihnen die Méglichkeit der kompletten

Herstellung von Beilagen und Beiheftern. Preis auf
Anfrage.

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

Preis pro Tausend 146 € zzgl. Postgebhr.

Eine Belegung von Teilauflagen ist moglich (Mindest-
auflage 10.000). Beilagen werden nach der Mengenstaf-
fel rabattiert.

Unabhangig vom Umfang gilt 1 Beilage als 1 Seite.
Gewicht bis 25 g, hdhere Gewichte auf Anfrage.
Hochstformat 205 x 292 mm oder auf dieses Format
gefalzt. Beilagen miissen fiir eine maschinelle
Verarbeitung geeignet sein.

Postkarten bis 25 g Gewicht und Hochstformat

148 mm breit, 105 mm hoch (DIN AB):

pro 1.000 Exemplare 52,50 € zzgl. Postgebihr.
Booklets, Post-it und andere Beikleberformen auf
Anfrage. Eine Belegung von Teilauflagen ist mdglich
(Mindestauflage 10.000).

Beikleber sind nur in Verbindung mit einer 1/1 Seite
Basis-Anzeige s/w oder farbig mdglich.
Berechnung It. Preisliste.

Preis pro Tausend 101,40 € (2-seitig, Sonderformat),
183,00 € (4-seitig) . Eine Belegung von Teilauflagen ist
maglich (Mindestauflage 10.000).

Beihefter werden nach der Mengenstaffel rabattiert
(1Blatt =1Seite).

Papiergewicht bis 150g/gm, héhere Gewichte und
Seitenzahlen auf Anfrage.

Format unbeschnitten 1x gefalzt auf 215/225 mm breit,
307 mm hoch (je 5 mm Kopf-, FuB- und seitlicher
Beschnitt und 10 mm Nachfalz).




Ly AD SPECIALS
SONDERWERBEFORMEN
PRINT MAGAZIN
Sonderwerbeformen bediirfen einer langfristigen HALBER UMSCHLAG INKLUSIVE GATEFOLDER GATEFOLDER UND BACKFOLDER
Planung und einer individuellen Abstimmung aller
technischen Gegebenheiten. Eine verbindliche BACKCOVER

Reservierung muss frihzeitig festgelegt werden.
Preise auf Anfrage.

E-Mail:
pourghaffari@gastrotel.de
Tel.: (0201) 87126-14

WAl &

BACKFOLDER MAXI-COVER-PAGE

y

TITEL

HAFTNOTIZEN LESEZEICHEN BANDEROLE MIT DOPPELSEITE

= M

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

ADVERTORIAL / NATIVEAD /
SPONSORED CONTENT

Liefern Sie Ihre Inhalte und Bilder

und wir lassen diese in unser Layout

einflieBen und verdffentlichen fir
Sie ein Advertorial im Look & Feel
von gastrotel.

Preise auf Anfrage.
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Nutzen Sie unsere Newsletter fiir lhre zielgruppenge-
naue Bannerplatzierung.

Sichern Sie sich hohere Akzeptanz und prominente, ex-

klusive Darstellung mit unseren Stand Alone Produkten.

E-Mail:
pourghaffari@gastrotel.de
Tel.: (0201) 87126-14

Mit der GW Verlag GmbH haben Sie einen erfahrenen
Partner, der den direkten Zugang in die gastgewerb-
lichen Zielbranchen bietet. Mit unseren Mailing-
Produkten erreichen Sie lhre Zielgruppe direkt in ihrem
persdnlichen E-Mail-Postfach.

Newsletter-Werbung

Stand Alone Newsletter

Native Sondernewsletter

Wer erhilt das Mailing?

Versand an die Empfan-
ger des redaktionellen
Newsletters

Die Empfanger werden
anhand lhrer Zielgrup-
pendefinition ausgewahlt

Versand an die Empfan-
ger desredaktionellen
Newsletters

Was kénnen Sie
bestimmen?

Werbemittel

Die Inhalte des Mailings
(Bilder, Buttons, Text)
sind frei wahlbar

Call-to-Action Elemente
statt Banner

Das Thema des Newslet-
tersist frei wahlbar

Inhaltlicher Mix aus re-
daktionellen Meldungen
und Informationen von
lhnen

Welchen Nutzen
ziehen Sie daraus?

Die hohe Reichweite
sorgt fur eine effektive
Durchdringung lhrer Ziel-
gruppe

Sie erhalten qualifizierte
Besucher auf lhrer Lan-
dingpage

Sie erreichen lhre Ziel-
gruppe ohne Streuver-
luste

Sie bekommen maximale
Aufmerksamkeit in der
von lhnen definierten
Zielgruppe

Sie platzieren sich als
Experte in lnrem The-
mengebiet

Das redaktionelle
Umfeld bietet maximale
Glaubwiirdigkeit und
Akzeptanz

Sie erhalten die exklusive
Bannerplatzierung
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NEWSLETTER-WERBUNG

ONLINE

IHR VORTEIL

Die hohe Reichweite sorgt fir eine effektive
Durchdringung lhrer Zielgruppe, die mit aktuellen und
relevanten Themen informiert wird.

Alle Newsletter sind optimiert
fiir die Nutzung auf dem Smartphone
oder Tablet.

NEWSLETTER-WERBUNG

Platzieren Sie Ihre Werbebotschaft in Form eines
Banners in einem unserer Newsletter.

PREIS PRO AUSSENDUNG

gastrotel weekly
Abo/Empfanger: 21.840
Wdchentlicher Versand

SPONSORINGAD 1.250€
TEXT AD 1.250€
MOBILE AD 950 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

TECHNISCHE SPEZIFIKATIONEN

Sponsoring Ad
620 x 250 px; jpg, gif oder png

gastrote),

Text Ad
300 Zeichen + 40 Zeichen Uberschrift
plus Bild (739 x 534 px) als jpg, gif oder png;

Mobile Ad
300 x 250 px; jpg, gif oder png
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Das Logo lhrer Firma

Texte inkl. Links

(insgesamt ca. 1.000 bis 2.500 Zeichen)
Bildmaterial 900 x 650 px (mind. 70 dpi)

Einen Vorschlag fir den Betreff (max. 60 Zeichen)
Den gewlinschten Zeitpunkt der Versendung

Alle Daten 10 Tage vor dem Versand bei uns
eintreffend

Mit unserem Stand Alone Newsletter in zwei Varianten
profitieren Sie von maximaler Exklusivitat und
adressieren lhre Werbebotschaft an knapp 22.000
Adressen. Sie erreichen l|hre Zielgruppe mit lhrer
Botschaft direkt in deren Postfach. Sie liefern den
inhaltlichen Input und Informationen zur gewiinschten
Zielgruppe und wir kiimmern uns um den Rest.

* frei wahlbar

Schnell und bequem: Wahlen Sie aus verschiedenen
Layouts und liefern Sie uns |hre Bilder, Texte und Links
- wir erstellen fiir Sie anschlieBend auf Basis des ge-
wahlten Layouts Ihr Mailing mit unserem Template-Tool.

Unser Ihr
Markenlogo Unternehmenslogo

A: Text mit Verlinkung*
B: Bild*
C: Call-to-Action-Button*

Hallo Yvonne,

kdum en Catrisk 182 50 popuilr wnd wieRiitg wie der Kaffee. fgul ob is Cafh
Restaurant, Bar oder Hotel - auf kenér Cetrankekarte sofee er fehien, 151 e doch
it des Umsazzhanger.

Mochwettge Teshoik fur Qualnat und Ceschmach 6 cabes evsenniel. Aul
Kropfdiuck feckere Hebgeirinks befern snae die’ Modelle von JURA Castro, die
ebensa fur Aobusshert und Langietighet siehen. Mit neaen Taols wie Pocket Piot
und dem Ceratefiader der Kaffteautomatesigezialisten wird osin 05 HINGING wna
die Exeschidusgshadung opumst

e gaitrstel-Tram

L4
Wo Kénnen und /‘m
Klasse zdhlen

L wir habes

Ob wahrend des Pause i Baro, bHim Fruhstock i Mosel, Twischendurch n tines
Eleinen Bar, m et Bickires oder bewn Catermg: Mt frisch ex

Eremigem Capputoing, LB Maschans, keytiich e

Beschaftigie genussvoll verwshnen, Wie man perioniiche Kaffesmumiche erfullt, di

il e JURA Cttrs Virtshebi-CrbH 34t Ubar 30 Jabrtn gaect giniu. Der Eapeite
At Graas 151 367 Magees des arke Prof- Putnes fur professonelie Casigebes
mit Vollsarormates fer hochwertige Kaffeespecinlaten be einem Tagesbedar! von
30 bis 200 Tassen.

eeversogung i Auber-Has-Bereich Zur Varlugung
dev CICA-X-, X~ und Wi-Line deckan dabel nahesu alle

=iten von 30 Tasses b 7u 200 Tassen fur den roden Kaffeedurst. Die
begensern duch inaovative JUEA-Techaalogee, #dies Design und
hohen Qualtitisiasderd. S belieren dutch moderse Deplay-Dulogiyiveme,
Indhidusie Progammiemogichhiite, £5T Grobe Wasieuaks souse goke
Bohmen- und Trescelbenaer

Die newe
Der Pocket Péot vom JURA Catro revohetioniert den Bezabhvrmung, die Abrechrng
und die Verwimesg An Pofl-Kiffeevollictoeusen: DM kaatenioie Sefware
eimoghcht bargeldioses Bezanken per fen und komer ganpich ohine
Tusatzgerice wie Manzprufer, Ranen-Leseqerite wnd Apg-Downkuads ass. Dus
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Erstellung des Stand Alone Newsletters auf Basis Ihrer
Layoutvorlage sowie Briefings inkl. zwei Korrektur-
schleifen mit Testversand fiir 800 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

Selbstverstandlich bieten wir Ihnen auf Anfrage einen
Full-Service inkl. professioneller Erstellung des News-
letters nach lhren Vorgaben.

Ihr Unternehmenslogo

'IIIIIIIII Il




23

Co-Branding
Ihre Daten werden in unser E-Mail-Template eingefigt,
um das Cl der Medienmarke beizubehalten.

Corporate Identity

Erreicht die Zielgruppe in lhrem Look & Feel. Zeigen
Sie Ihr Know-How im fiir den Leser gewohnten Kontext
und platzieren Sie sich als Lésungsanbieter in lhrem
Themengebiet.

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

Was soll das Mailing beinhalten?

Ein Stand Alone Mailing enthalt keinerlei redaktionellen
Inhalt. lhre Botschaft wird umso erfolgreicher aufge-
nommen, je informativer und I6sungsorientierter die
Inhalte fiir den Leser sind.

Wir unterstiitzen Sie gerne, Ihre werblichen Inhalte neu-
tral und ansprechend fiir unsere User zu verpacken.
Zudem behalten wir uns vor, reine Produktbeschrei-
bungen abzulehnen.

Was soll das Mailing bewirken?

Es dient dazu, auf Inhalte auf Ihrer Domain hinzuweisen
und zu verlinken oder generell die Anzahl der relevanten
Fachbesucher zu steigern.

Sie erhalten qualifzierte Besucher fir Ihre Landingpage
und haben dort die Mdglichkeit, weiterfiihrende Infor-
mationen bereit zu stellen oder Anmeldungen/Anfra-
gen zu generieren (z.B. fir lhre Whitepaper, Webinare,
Events, Produkte, etc.).

Wie wird das Mailing gestaltet?

Sagen Sie, was Sie hervorheben méchten und was bei
der Darstellung der Inhalte besonders wichtig ist. Wir
ricken Ihre Losung ins beste Licht.

Mithilfe von aufmerksamkeitsstarken Call-to-Action-
Buttons, Auflistungen und Bildern wird das Mailing so
lesefreundlich wie mdglich aufgebaut. Das Mailing wird
sowohl in |hrem als auch in unserem Interesse nicht
werblich gestaltet, um unseren Lesern lhre Lésung als
moglichst nutzwertigen Inhalt zur Verfligung zu stellen.

Was erhalten Sie von uns?

Variante 1 - Co-Branding: lhre Daten werden in unser
E-Mail-Template eingefiigt, um das Look & Feel der
Medienmarke beizuhalten. Nach pinktlicher Daten-
lieferung erhalten Sie 2-4 Werktage vor Versand eine
Vorschau zur Freigabe.

Variante 2 - Corporate ldentity: Erstellung des Stand
Alone Newsletters auf Basis |hrer Layoutvorlage sowie
Briefings inkl. zwei Korrekturschleifen mit Testversand
fiir 800 €.

Fir beide Varianten erhalten Sie zur vollen Transparenz
und zur Messbarkeit Ihres Mailing-Erfolgs im Anschluss
ein Reporting.
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Zielsetzung
Exklusive Zielgruppenansprache, Interessenten auf der
eigenen Website

Form
Themenbezogenes Mailing mit Link zu weiterfiihrenden
Informationen auf lhrer Unternehmenswebsite

Targeting
Zielgruppendefinitionen werden bei der Auswahl der
Empfanger beriicksichtigt, Versand an knapp 22.000
Adressen

Laufzeit
Einmalige Aussendung

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

in der relevanten Zielgruppe

auf die eigene Website

ohne Konkurrenten

durch Co-Branding mit unserer Medienmarke

im Cl Ihrer Marke

durch unser Reporting
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NATIVE SONDERNEWSLETTER
REDAKTIONELLES UMFELD A: EDITORIAL MIT VERLINKUNG* Unser

Ein Native Sondernewsletter verbindet klassische
Display-Werbung mit der Positionierung Ihrer Marke im
redaktionellen Umfeld. Zeigen Sie lhr Know-How im fiir
den Leser gewohnten Kontext und platzieren Sie sich
als Lésungsanbieter in lnrem Themengebiet.

oder

B: ADVERTORIAL* 0 -
- -
C: REDAKTIONELLER ARTIKEL*

D: EXKLUSIVE BANNERBELEGUNG

(max. 3 Bannerplatze)

* frei wahlbar

Gastrotel-Header

-~ @~ 00

0 Banner




Wie setzt sich der Native Sondernewsletter inhaltlich
zusammen?

Der Native Sondernewsletter besteht immer aus 3 bis 5
redaktionellen Beitragen zu dem von lhnen gewtiinsch-
ten Thema und Ihren Bannern. Dariiber hinaus kénnen
Sie entscheiden, ob Sie im Editorial erwahnt und ver-
linkt werden, ein Advertorial platzieren oder einen be-
stehenden, redaktionellen Beitrag unserer Redaktion
verbreiten méchten.

Was soll das Mailing bewirken?
Ziel ist es, Sie als Losungsanbieter fir ein bestimmtes
Produkt oder eine Technologie im Markt zu etablieren.

Sie proftieren vom neutralen, fachlichen Umfeld des
redaktionellen Newsletters (Events, Produkte, etc.).

Wie wird die Zielgruppe bestimmt?
Der Native Sondernewsletter wird an die Abonnenten
des redaktionellen Newsletters versendet.

Was erhalten Sie von uns?

lhre Daten werden in das Newsletter-Template unse-
rer Medienmarke eingefiigt. Nach piinktlicher Daten-
lieferung erhalten Sie 2-4 Werktage vor Versand eine
Vorschau zur Freigabe. Zur vollen Transparenz und
zur Messbarkeit Ihres Mailing-Erfolgs erhalten Sie im
Anschluss ein Reporting.
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Das Thema Ihres Native Sondernewsletters

Das Logo lhrer Firma

Die gewiinschte URL zu lhrer Webseite, auf die im
Editorial verlinkt werden soll

Optional: Daten fiir ein Sponsoring Ad und/oder
Text Ad und/oder Mobile Ad (max. 3 Bannerplatze)
Den gewtinschten Zeitpunkt der Versendung

Alle Daten 10 Tage vor dem Versand bei uns
eintreffend

Ein Editorial verleiht jedem Newsletter einen redaktio-

nellen Anstrich und steigert somit die Glaubwirdigkeit.

Der Leser wird mit dem Editorial direkt angesprochen
und erfahrt sofort, mit welchem Thema sich der News-
letter befasst.

Wenn Sie sich flr diese Variante entscheiden, wird Ihr
Unternehmen in dem von uns geschriebenen Editorial
erwahnt und wir verlinken zudem auf lhre Website.

Unser

Gastrotel-Header

o
(=}
—
=

TTE] HawallFeellsa 1n
Leipaly
[ TS
Beste ) .I
Ralhmenhedingusgen
= ~
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Das Thema Ihres Native Sondernewsletters

Das Logo lhrer Firma

Ihr Advertorial

Ziel des Inhalts: Interesse fiir definiertes Thema
erzeugen

Aufbau: Dachzeile (max. 50 Zeichen), Titel (max.
70 Zeichen), Vortext (max. 250 Zeichen), Inhalt
(500-700 Worter)

Sonstiges: Bild- und Videomaterial, Link, Zwi-
schenlberschriften

Stil: Mix aus aufmerksamkeitsstarken Formulie-
rungen und sachlicher Informationsvermittiung
Optional: Daten fir ein Sponsoring Ad und/oder
Text Ad und/oder Mobile Ad (max. 3 Bannerplatze)
Den gewlinschten Zeitpunkt der Versendung
Alle Daten 10 Tage vor dem Versand bei uns
eintreffend

Die Advertorial-Variante bietet lhnen die Mdglichkeit,
einen von lhnen angelieferten Artikel (Advertorial) mit
lhren individuellen Inhalten im redaktionellen Umfeld zu
platzieren.

lhr Advertorial wird als Topmeldung im Native Sonder-
newsletter beworben, zudem werbefrei auf unserer
Webseite ausgespielt und Sie bekommen damit die
Mdglichkeit, sich gezielt als Losungsanbieter in Szene
zu setzen.

Unser
Gastrotel-Header

-
o
S
=
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Das Thema lhres Native Sondernewsletters

Das Logo lhrer Firma

Titel des Artikels, der als Topmeldung erscheinen
soll

Name unseres Fachportals, auf dem der Artikel
veréffentlicht wurde

Optional: Daten fir ein Sponsoring Ad und/oder
Text Ad und/oder Mobile Ad (max. 3 Bannerplatze)
Den gewlinschten Zeitpunkt der Versendung

Alle Daten 10 Tage vor dem Versand bei uns
eintreffend

Unsere Redaktion hat bereits einen Artikel zu lhrem
Thema oder lhrem Unternehmen veréffentlicht? Dann
nutzen Sie diese Chance, um sich und lhr Thema positiv
mit redaktionellem Content zu platzieren.

Wenn Sie sich fiir einen bestehenden, redaktionel-
len Artikel als Topmeldung entscheiden, steigern Sie
damit die Glaubwirdigkeit lIhrer Rolle als L6sungsanbie-
ter durch die Neutralitat unserer Redaktion.

Unser
Gastrotel-Header

redaktioneller
Artikel

-
=)
=

Wiele Gastro-Betriehe
haben umpedacht 4
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Zielsetzung
Positionierung als Lésungsanbieter auf einem
Themengebiet, Reichweite in der Zielgruppe

Form
Sponsoring eines redaktionellen Sondernewsletters

Targeting
Zielgruppendefinitionen werden bei der Auswahl der
Empfanger beriicksichtigt, Versand an bis zu 25.000
Adressen

Laufzeit
Einmalige Aussendung

Preis
auf Anfrage

als Experte zum Thema

durch das redaktionelle Umfeld unserer Medienmarke

inder Zielgruppe

mit Logo und Bannerformaten

durch unser Reporting



GASTROTEL.DE
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Taglich aktuelle News fir den AuBer-Haus-Markt
in Ubersichtlicher Gliederung:

. DEHOGA aktuell

. Menschen & Karrieren

. Management & Strategien
. Markt & Produkte

. Ideen & Konzepte

. Messen & Events

. Ausgaben-Archiv

. Stellenmarkt

. Kleinanzeigen

. Illustrierte Rezeptideen
. gastrotel Bestenliste

o Samtliche Fachmagazine sind online verfligbar

Starken Sie |hre klassische Anzeige in den Printausga-
ben mit attraktiven crossmedialen Angeboten.

lhre  Online-Werbung auf der gastrotel-Website
erreicht zusatzlich tausende User monatlich - ideal,
um tagesaktuell auf Ihre Angebote und Aktionen
hinzuweisen.

£ NEWS  BESTEMUSTE  REREPTE  MEDENLANDSCHART  ATELLENMMARST WLEMANIENEN  WIWSLETTER

Medienlandschaft

Rl

Forscher warnen
Eura

Wandel

Kein Zuspruch

Ferd

Neuer Schwung

MK

Faktencheck
The

MESADATE
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Unsere Online-Portale sind die perfekte Abrundung
zum Printmedium gastrotel. Wir bieten Ihnen neben der
hohen Zielgruppengenauigkeit das passende redaktio-
nelle Themenumfeld.

Crossmedia

Gern schniren wir lhnen ein individuelles
Crossmediapaket bestehend aus Printanzeige und
Bannerwerbung.

Datenanlieferung
3 Werktage vor Schaltungsstart per E-Mail an:
pourghaffari@gastrotel.de

Rabatte

Ab3.000€ 3%
ab6.000€ 5%
ab9.000€ 10 %
ab15.000 €15 %

Der Abschlussrabatt von Print ist auf gastrotel Online
Ubertragbar, umgekehrt nicht.

Billboard

Preis 1Woche 700 €
Preis 4 Wochen 2.380 €

Large Rectangle
- 336 x 280 Pixel

Preis 1Woche 470 €
Preis 4 Wochen 1.680 €

| Leaderboard
728 x 90 Pixel

Preis 1Woche 400 €
Preis 4 Wochen 1.360 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer.

Half Page AD
300 x 600 Pixel

Preis 1Woche 650 €
Preis 4 Wochen 2.210 €

Large Mobile Banner
320 x 100 Pixel

Preis 1Woche 250 €
Preis 4 Wochen 850 €

Large Leaderboard
970 x 90 Pixel

Preis 1Woche 450 €
Preis 4 Wochen 1530 €

Wide Skyscraper
160 x 600 Pixel

Preis 1Woche 550 €
Preis 4 Wochen 1.870 €

Medium Rectangle
Content AD, auch mobile
300 x 250 Pixel

Preis 1Woche 430 €
Preis 4 Wochen 1.465 €

Mobile Leaderboard
320 x 100 Pixel

Preis 1Woche 200 €
Preis 4 Wochen 680 €
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